% e
. Futuro

CONTENIDOS E INFLUENCERS
EN PLANIFICACION DIGITAL
DE MEDIOS

DURACION: 10H

OBJETIVOS

1. Identificar de forma precisa los indicadores de rendimiento de las campafias de
marketing digital.

2. Seleccionar perfiles afines a la marca y el target, para acciones patrocinadas a
través de sus canales y plan de contenidos.

3. Seleccionar la estrategia de marca a través de técnicas de marketing de
contenidos.

CONTENIDOS

Unidad 1. KPI's.
1. Métricas.
2. KPI's
3. Modelos de pago.
Unidad 2. Bloggers, instagrammers y
comunidades verticales.
1. Ventajas de incorporar influencers a tu
planificacion de marketing.
2. Contribucion a objetivos de marketing y
evaluacion.
3. Aspectos clave de la negociacion con
Influencers.
Unidad 3. Outbrain, publireportajes, articulos
patrocinados.
1. Diferencias entre inbound y outbound
marketing.
2. Pros y contras del marketing de contenidos.
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